Barents

PALAUTEKYSELY Barents Café 13.12.2011
Hyvin muokattu brandi voi tehda Lapista entistd vetovoimaisemman

Tilaisuuteen osallistui 15 henkild3, joista 10 palautti kyselyn. Vastausprosentti 60 %.

1) Valitse kolme mielestdsi tarkeintd vetovoimatekijaa Lapin imagon/maineen kannalta.

luonto (hiljaisuus ja rauhallisuus)
arktinen sijainti (napapiiri)

eksotiikka (vaihtoehtoinen matkakohde)
keskiyon aurinko vs. kaamos ja pimeys
joulupukki

myonteinen yrittdjahenki

porot

ainutlaatuiset luonnonarvot

talven aktiviteettitarjonta

mystiikka

osa Barentsin aluetta

- muu, mika (2 mainintaa): lumi ja jaa; puhtaus (maa, ilma, vesi)

2) Talla hetkelld Lappiin liitettdvat mielikuvat ovat kokonaisuudessaan hvyin myonteisia ja Lapin
brandin nakyvyys vahva ja elinvoimainen.
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Lapin kokeakoulukonsemi

3) Barentsin muut pohjoiset alueet / Lapit (Finnmark-Ruija, Ruotsin Lappi, Venajan Lappi)
kilpailevat yhda enemman Lapin kanssa samoilla erottumistekijoilla.
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4) Muita kommentteja

- Vuorovaikutuksen lisdédminen, missa ne yrittdjat? Tiedan, ettd on joulusesonki, mutta silti,

missa?

- Ennemmin toivoisin kysymysta siitd mita toivoisin olevan tarkea vetovoimatekija esim.
kulttuurimatkailu, enka tarkota korkeakulttuuria
Kenen brandi? Kuinka paljon tavallista vakea tyoryhmissa 200 kehittelijasta? Pienia yrittdjia?
mielikuvien Lappi?
avoin brandi?
maakuntahenki?
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